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AKREDITOVANY
KURZ MSMT

SPECIALISTA/ SPECIALISTKA MARKETINGU

OVLADNETE MARKETING!

Tento kurz vam ukaze, jak vyuzit analyzy trhu a data k efektivnimu marketingu.
Zjistite, jak porozumeét potfebam zakaznikd, vyhodnocovat trendy a spravné
interpretovat data, diky cemuz budete schopni nastavit idealni marketingovy
mMix a komunikaci. S vyuzitim modernich nastrojd a umeélé inteligence zlepsite
svou strategii a dosdhnete lepsich vysledkl. Ziskejte praktické dovednosti,
které vam pomohou podpofit prodeje a zefektivnit marketing ve vsech
oblastech. Prihlaste se a ziskejte konkurencni vyhodu!

Kontakty na realizatora kurzu: Martina Urbankova, +420 739 551 327, kurzy@ce-pa.cz, Www.ce-pa.cz




\a
\ N

OBSAH KURZU

1. Orientace v zakladnich principech marketingu
co je marketing: definice a vyznam
rozdil mezi marketingem a prodejem
zakladni marketingové cile: budovani znacky, ziskdvani zakaznikd, zvysovani prodejl
analyza prostredi pomoci SWOT analyzy a PESTLE analyzy

2. Orientace v marketingovém mixu
4P Marketingovy mix: Product (produkt), Price (cena), Place (distribuce), Promotion
(propagace)
rozsiteny 7P model: ddraz na People (lidé), Process (procesy) a Physical evidence
(fyzické prostredi)
segmentace trhu a cilové skupiny
co je segmentace a proc je dulezitd

3. Orientace v marketingovych strategiich
co je marketingova strategie a proc je klicova
rozdil mezi strategii a takti¢nosti v marketingu
vztah mezi podnikatelskymi cili a marketingovou strategii
typy marketingovych strategii

4. Provadéni marketingovych analyz
co je marketingova analyza a proc je dulezita
role analyzy v rozhodovacim procesu firmy
hlavni typy marketingovych analyz
financni a vykonnostni analyza
analyza digitalnich dat

5. Provadéni marketingovych analyz 2
analyza interniho prostredi
analyza externiho prostredi
analyza trhu a zdkaznikd
analyza konkurence
analyza interniho prostredi

6. Pfiprava podkladi pro marketingovy vyzkum
. uvod do marketingového vyzkumu
co je marketingovy vyzkum a proc je ddlezity
hlavni cile vyzkumu: pochopeni trhu, zdkaznikd, konkurence
definovani cill vyzkumu

Kontakty na realizatora kurzu: Martina Urbankova, +420 739 551 327, kurzy@ce-pa.cz, WwWw.ce-pa.cz
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7. Pfiprava podkladi pro marketingovy vyzkum 2
vybér metody sbéru dat
primarni data (nova data sbirana pfimo pro vyzkum)
sekundarni data (jiz existujici data)
tvorba dotaznikd a rozhovort

8. Zpracovani a prezentace marketingového dotazniku
sbér dat z marketingového dotazniku
cisténi a priprava dat
analyza kvantitativnich dat
analyza kvalitativnich dat

9. Spoluprace na tvorbé marketingového a obchodniho planu

. marketingovy plan: nastroje, strategie a kroky k dosazeni marketingovych cilC
obchodni plan: celkova strategie firmy, zahrnujici prodej, finance a provoz
role spoluprace: zapojeni riznych oddéleni a externich partnerd (marketing, prodej,
finance)
vyznam planovani pro Uspéch firmy: uréeni priorit, cild a smérovani

10. Analyza prodeje a trhG a monitoring trhu
sledovani trzniho prostredi
monitoring konkurence
nastroje pro analyzu prodeje a monitoringu trhu
prizkumy trhu a zdkaznikd: dotazniky, focus groups, rozhovory

AKREDITACE MSMT: &islo jednaci: MSMT-21354/2023-2. Rozsah vyuky: 100 hodin.

Kontakty na realizatora kurzu: Martina Urbankova, +420 739 551 327, kurzy@ce-pa.cz, WwWw.ce-pa.cz
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LEKTOR
David Skyba

Prosel si obchodovanim od brigadnika, prodavace, obchodniho
zastupce, key account manazera, regionalniho manazera az po
pozice cClena managementu nebo freditele nakupu, prodeje
a marketingu, diky cemuz ma detailni znalosti o oboru i vyzvach,
kterym obchodnici i nakupci ¢eli v dnesni dobé. Interni a externi
Skoleni realizuje vice nez 17 let. Kurzy realizuje interaktivné, vyuziva
napr. hry, cviceni, konkrétni pfipadové studie. Jeho kurzy jsou
maximalné prakticky zamérfeny, Ucastnici mohou fesit realné
situace ze své praxe. To vée bez stresu a v maximalné pohodové
atmosfére, obohacené i o témata jako je role pozitivniho pfistupu,
optimismu nebo zvladani naroCnych situaci pfi obchodovani
s vétsim nadhledem a oroaktivné.

TERMINY 10DENNIHO KURZU
31.3.1. 4., 14. 4.,15. 4., 28. 4., 29. 4.,12.5,13. 5., 26. 5., 27. 5. 2025 (08:00 — 16:00)

MISTO

Technologické inovacni centrum, Vavreckova 5262, 760 01 Zlin

CENA

18 950 Ké

V cené kurzu je jiz zahrnuta zavérecna autorizovana zkouska. Absolvent ziska: Osvédceni o
absolvovani akreditovaného rekvalifikacniho kurzu a Osvédceni o ziskani profesni kvalifikace
Specialista/ specialistka marketingu — dokument v hodnoté& maturitniho osvédéeni

MozZnost 100% financovani v ramci Narodniho Planu Obnovy ,,Jsem v kurzu*

Dotac¢ni program ,Jsem v kurzu“ www.jsemvkurzu.cz nabizi moZnost ziskat dotaci
na vzdélavani. Cilem programu je pomoci lidem zlepsit své profesni dovednosti a postaveni
na trhu prace.

Deadline pro dotacni pfihlaseni: 28. 2. 2025.
Vice informaci: Mgr. Martina Petrasova, +420 605 072 248

Kontakty na realizatora kurzu: Martina Urbankova, +420 739 551 327, kurzy@ce-pa.cz, WwWw.ce-pa.cz



http://www.jsemvkurzu.cz/

